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_PODZIAL FREELANCEROW WG CZASU
POSWIECONEGO NA POSZUKIWANIE NOWYCH
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POZIOM WYDATKOW NA PROMOCJE

0-50€
Media spofecznosciowe
Hosting internetowy
Ptatne kampanie
reklamowe online

50-150 €
Pfatna reklama:
- katalogi biznesowe
- gazety lokalne
- magazyny
fundraisingowe
lokalnych organizacji
- dystrybucja ulotek

KLIENTOW
Podstawowe zadania
T+ godz.
Multimedia
3-6 godz.
Marketing 0-2 godz.
IT

Autopromocja i szukanie klientow

Samopromocja i znalezienie klientow to dos¢ oczywiste potrzeby. Chodzi o

posiadanie dobrej obecnosci cyfrowej i marketingu siebie, aby uzyskac i
utrzymac dobrg pule klientéw. Bedziesz musiat ciggle szuka¢ nowych klientow,
poniewaz nie wiesz, co moze sie stac z twoimi statymi klientami. Bedziesz musiat
znalez¢ nisze lub specjalizacje, aby wyr6znic¢ sie od konkurencji, zwtaszcza jesli
wykonujesz zadania administracyjne. Nie oznacza to wysoce specjalistycznych
umiejetnosci, na przyktad rezerwacja terminow dla dentystéw lub badania tresci
internetowych dla autoréw mogg by¢ niektorymi niszami. Bedziesz potrzebowat
strony internetowej, mediow spotecznosciowych i profili stron internetowych
freelanceréw. Bedziesz takze musiat najpierw dotrze¢ do przyjaciot i poprzednich

pracodawcoéw, aby zbudowac baze klientéw i dobre recenzje.

REKRUTACIJA W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH
Wigkszosé firm wykorzystuje media
spotecznosciowe do rekrutacji

Media spofecznosciowe gdzie

ludzie spedzajg czas
Ludzie korzystajg z mediow

spotecznosciowych, aby

znalei¢ odpowiednie tresci
Media spofecznosciowe to $wietna okazja, e
by wykorzysta¢ sitg stownej rekomendacjii. @

STATYSTYKI REKRUTACYJNE

55 aplikaciji o prace w kaidej sekundzie.
50 miliondw firm na liscie.

2 miliony matych firm korzysta.

20 miliondw otwartych ofert pracy

1% decydentéw ws zatrudnienia
twierdzi, Ze przegladanie profili w mediach
spot. jest dobrym sposobem sprawdzenie
kandydatdw..

84% firm wykorzystuje obecnie media
spotecznosciowe do rekrutacji.




Zestaw narzedzi do autopromogji

Twoj zestaw narzedzi do autopromoc;ji
Twoja strona internetowa jest rdzeniem. Wszystko inne jest powigzane i generuje ruch

do niej.
Blog
Strony internetowe dla |f1=— XM Iaprezentuj swoje umiejgtnosci
freelanceriw |—— / piszac o tym jak pomogte$
Upwork, Fiverr, Freelancer, |= = klientom oraz rozdajac darmowe
PeoplePerHour, Malt, etc. tresci.
Nie jest to obowigzkowe
Networking v, Konta w mediach
Puwiadumli wyjasnij SWl?jQ ::_' l—';v{ spotecznosciowych
now3 karierg poprzednim %}; ‘%ﬁo Ukierunkowanie na
pracodawcom i przyjaciotom i — i niszg biznesowa
poprzez emailling Wygeneruj ruch
Kampania
Bezposrednie s reklamowa w
poszukiwanie |1 mediach
Szukaj ludzi i organizacji, —— w——  ;otecznosciowych
ktore dotad nie wiedziaty o Wymaga planowania
istnieniu twojej pracy! budietu i celéw

Inwestycja lub koszt wejscia na rynek

e Web hosting (€) (od 6€ /miesigc)

e Zdjecia stockowe, licencje (€) (okoto 30€/rok)
o Kilka godzin poswieconego czasu (€)
o Kampanie reklamowe na portalach spotecznosciowych

(€) okoto 60 do 200 euro




Wptyw na srodowisko bedzie pochodzit z:

e Przechowywania danych w chmurze (= = W)
e Zuzycia energii przez komputer. Przyktad: 8 godzin pracy na iMacu

generuje 160 g €02 (= = W)
Sposoby na jego ograniczenie to m.in:

e Sprébuj zoptymalizowac przechowywane pliki. Usun te, ktére nie sg juz
potrzebne.

e Zmien dostawce energii elektrycznej na bardziej ekologicznego.

o Korzystaj z dostawcdw, ktérzy oferujg "czyste" przechowywanie danych.

e Whytgczaj urzadzenia, gdy nie pracujg, aby zapobiec “ghost electricity”.

Dobre praktyki

e Stworz persony potencjalnych klientéw i zastanow sie, jakie mogg miec
problemy, a nastepnie aktualizuj profil, korzystajgc z rzeczywistych
informacji zwrotnych od swoich klientéw. Odpowiadaj na pytania i
dostarczaj rozwigzan na forach i grupach LinkedIn, aby pokaza¢, ze

mozesz im pomac.

e Strategia komunikacji osobistej: nie musisz by¢ na wszystkich mediach

spotecznosciowych, tylko na tych, z ktérych twoj target/nisza korzysta




najczesciej. Dobrze jest jednak zatozy¢ konta na pozostatych, aby
zaoszczedzi¢ miejsce na pézniej. Na swojej stronie i profilach uzywaj
prawdziwego nazwiska. Posiadanie aktywnych kont w mediach
spotecznosciowych jest rowniez wizytowkg twoich umiejetnosci
zarzgdzania i copywritingu.

e Popros o referencje od poprzednich klientéw.

e Sprawdz inicjatywe #lamRemarkable

VAZAVERIE]

e Autopromocja, gdy nie jeste$ pewny siebie

e Autopromocja, gdy jestes zbyt pewny siebie

e Znalezienie pierwszych klientow

e Badz swiadomy, ze kobiety majg mniejszg sktonnos¢ do autopromocji niz

mezczyzni

Porady/rozwigzania ogélne

Istniejg rézne sposoby, aby sprostac tym wyzwaniom:

e Naszkicuj doktadny obraz swojej grupy docelowej lub klientéw i skup sie

na tym.




o Cwiczenie stuchania, opowiadania, empatii

e Zwieksz swojg widocznos¢ w sieci: pokaz pisemne lub wideo referencje na
swojej stronie internetowej, a takze zaprezentuj swoje umiejetnosci,
piszac o tym, jak rozwigzates$ problemy swoich klientéw, na przyktad na

blogu.

e Popros znajomych, aby napisali dla ciebie wprowadzenia na LinkedIn.
Odpowiadaj na pytania na grupach LinkedIn, a ludzie docenig i bedg

sprawdzad twoj profil.

e Obecnos$¢ na Twitterze pozwoli ci by¢ widocznym na stronach wtascicieli

firm.

e Media spotecznosciowe oferujg ptatne kampanie reklamowe, ktére moga

by¢ bardzo przydatne. Bedziesz musiat to zbadac i poswiecic troche czasu

na okreslenie swoich wydatkdéw i grup docelowych.

___________

Dla kogo jest to narzedzie/dziatanie?

e To jest dla kazdego! Kazdy wirtualny asystent potrzebuje klientéw. Jesli
Czujesz sie nieswojo z autopromocjg, zacznij od matych dziennych lub

tygodniowych celdéw i oceniaj swoje wyniki co miesigc.



https://www.thevahandbook.com/rock-twitter/
https://www.thevahandbook.com/rock-twitter/

e Dodatkowo obecnos¢ cyfrowa jest Swietng wizytéwkg dla wszystkich. Nie
trzeba by¢ webmasterem, wystarczy miec prostg strone internetowg i by¢

aktywnym na mediach spotecznosciowych.

e Strona internetowa i profile internetowe w mediach spotecznosciowych to

twoje podstawowe narzedzia.

e Aktywnos¢ na wyspecjalizowanych platformach internetowych lub udziat
w wydarzeniach networkingowych to Swietny sposdb na poznanie

potencjalnych klientéw i wymiane z kolegami.

e Zbuduj profil, ktory sie wyrdznia i staraj sie trafi¢ do konkretnej grupy

odbiorcow.

e Inwestycja jest niska: hosting strony internetowej i ptatne kampanie

reklamowe

e Wiekszos$¢ emisji CO2 bedzie pochodzi¢ ze zuzycia energii elektrycznej i

przechowywania danych.

e Promuj swoje kompetencje, ale pozostan skromny: upewnij sie, ze

potrafisz zrobic to, co oferujesz.




e Badz Swiadomy tendencji kobiet do mniejszej autopromocji.

e Znalezienie pierwszych klientow bedzie najtrudniejsze.

e Gdy bedziesz miat pierwsze Swiadectwa i referencje, sprawy nabiorg

tempa.

e To jest wymagane niezaleznie od tego, co robisz!

e Tworzenie bloga lub aktywnos$¢ w sieci to Swietne ¢wiczenie copywritingu i

umiejetnosci, ktére mozna pézniej zaproponowac potencjalnym klientom.
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