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Texterstellung 

 

 

Eine Texterin/ein Texter ist eine Person, die als Auftragsnehmerin/ 

Auftragsnehmer oder auf Projektbasis für ein Unternehmen oder eine 

Organisation Texte schreibt. Diese Texte werden verwendet, um ein Produkt, 

eine Dienstleistung oder eine Marke zu vermarkten und zu verkaufen (dies kann 

Verkaufsseiten, digitale Medien, Blog-Posts, Zielseiten, Social-Media-Posts, 

eBooks, Fallstudien und Whitepaper umfassen). Das Ziel des Textes ist es, zu 

überzeugen, zu informieren, in Suchmaschinen (meist Google) gut zu ranken 

und die Leserin/den Leser zu motivieren, sofort zu handeln. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Beschreibung 

t 
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Zu Beginn sind folgende Investitionen notwendig: 

• Bleistift und Papier (€) 

• Desktop-PC oder Laptop, Monitor + relevante Peripheriegeräte (€€) 

• Software wie Office-Programme und Textverarbeitung (€€) 

• Telefonrechnung (€) 

• Schulung und Zertifizierung, z. B. Kurse, Bücher, YouTube-Videos, Lernen 

ist entscheidend für erfolgreiche selbstständige Texterinnen/ Texter (€€) 

• Erstellen Sie Content-Marketing, um Ihre Arbeit zu bewerben (€) 

• Erstellen Sie ein Netzwerk potenzieller Kundschaften und/oder 

Partnerinnen/Partner (€) 

• Erstellen Sie eine Website und / oder beginnen Sie mit dem Aufbau eines 

Portfolios, um Ihre Arbeit zu zeigen (€) 

 

 

 

 

Die Umweltauswirkungen: 

• Remote-Arbeit. Der laufende Energieverbrauch (Beheizung von Häusern, 

Wasserverbrauch und Stromverbrauch) bleibt ein Problem.  (🍂🍂🍂) 

• Papierherstellung, -verwendung und -druck von Abfällen (🍂) 

• Energieverbrauch Ihres Computers ( 🍂 🍂 🍂 ) 

• Speicherung von Daten in der Cloud ( 🍂 🍂 🍂 ) 

Auswirkungen auf die 

Umwelt 

 

Investition oder Kosten des Eintritts 
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Möglichkeiten, es zu reduzieren, sind: 

 

• Remote Arbeit reduziert den Kohlenstoff Fußabdruck durch:  

o Weniger täglicher Pendlerverkehr reduziert die CO2-Aufnahme und 

verbessert die Luftqualität in bebauten Gebieten. 

o Weniger Verwendung von Einwegkunststoffen, da die 

Arbeitnehmenden in der Regel von zu Hause aus essen und trinken. 

o Weniger Energieverschwendung von Computern, Lichtern, Druckern 

usw., die unnötig über einen längeren Zeitraum des Tages 

eingeschaltet bleiben  

o Weniger Druck- und Papierverschwendung, da standardmäßig E-

Files und PDFs verwendet werden  

 

• Papier kann recycelt werden  

 

• Schalten Sie Geräte aus, wenn Sie nicht arbeiten, um "Geisterstrom" zu 

verhindern. 

 

• Versuchen Sie, die gespeicherten Dateien zu optimieren. Löschen Sie alle 

unnötigen Dateien, Apps, Fotos und Videos.  

 

• Schaffung von Vorkehrungen für digitale Lösungen (d. h. Notizen auf 

Laptops und/oder Notiz-Apps auf Smartphones, digital zugängliche 

Inhalte in der Cloud) 
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• Seien Sie neugierig: Lassen Sie sich von überall inspirieren 

 

• Respektieren Sie die Kundschaft: Behalten Sie es immer im Hinterkopf 

und stellen Sie gute Fragen, um wichtige Informationen zu erhalten.  

 

• Kennen Sie Ihr Publikum: Es ist wichtig zu wissen, wer Ihr Publikum ist 

und wie Sie mit ihm kommunizieren können. Wenn Sie gewisse Arbeit 

erledigt haben, können Sie die adäquate Sprache verwenden, um damit in 

Resonanz zu treten. 

 

• Seien Sie methodisch: Wählen Sie die geeignete Copywriting-Gliederung; 

Planen Sie jeden Abschnitt des Textes, erhalten Sie Feedback von 

Stakeholdern und durchlaufen Sie mehrere Bearbeitungsrunden 

 

• Seien Sie klar und prägnant: Beginnen Sie mit klaren und 

überzeugenden Überschriften, verwenden Sie eine einfache Sprache und 

kommen Sie auf den Punkt, betonen Sie Ihr Wertversprechen.  

 

• Copywriting und Nachhaltigkeit: Die emotionale Verbindung mit 

Kundschaft und anderen Interessengruppen durch die Übermittlung einer 

kritischen, ethischen und umweltfreundlichen Position wird immer 

wichtiger, um einen nachhaltigeren Lebensunterhalt zu verbessern. 

 

Bewährte Praktiken 



 

5 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Schreiben ohne Portfolio 

• Marketing nicht verstehen: Das Bewerben von sich selbst und Ihrer 

Dienstleistungen ist von grundlegender Bedeutung, um freiberuflich 

erfolgreich zu sein. Daher kann ein Marketingplan Ihnen helfen, Ihr 

Geschäft zu verbessern.  

• Schleichendes Anwachsen des Aufgabenumfangs: Schwierigkeiten bei 

der Verwaltung des Projektumfangs 

Herausforderungen 

Die Wahl der richtigen Struktur 
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• Zeitmanagement (Arbeitssicherung, Marketing, Aufbau Ihres Portfolios,  

Abwicklung administrativer Aufgaben, Vernetzung, u.a.) 

• Löhne verhandeln und bezahlt werden 

• Pflege von Kundschaft 

 

 

 

 

 

• Bauen Sie Ihr Portfolio auf und etablieren Sie Glaubwürdigkeit 

• Informieren Sie sich über Marketinggrundlagen und 

Unternehmensführung 

• Vermeiden Sie Scope Creep: Stellen Sie im Voraus die notwendigen und 

detaillierten Fragen, die Ihnen helfen können, den Arbeitsaufwand, das 

Aktivitätsprogramm, Ihre genauen Verantwortlichkeiten und die 

Erwartungen Ihrer Kundschaft zu verstehen. 

• Verwalten Sie Ihre Zeit:  Sie können dies tun, indem Sie Arbeitszeiten 

festlegen und einen Wochen- und Tagesplan erstellen, dem Sie folgen 

können. 

• Recherchieren Sie: Es ist einfacher zu verhandeln, wenn Sie gute 

Informationen haben.  Untersuchen Sie den Marktwert, bevor Sie eine 

Entscheidung treffen.  

• Herstellen einer Verbindung zu Ihrer Kundschaft: Es kann Ihnen 

konsistente Aufträge, Empfehlungen und mehr Geld garantieren. 

 

Allgemeine Beratung/ Lösungen  
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• Jede, die/ jeder, der schreiben kann und die Bedürfnisse ihrer/seiner 

Beschäftigung oder der Kundschaft erfüllt.  

• Texterinnen/ Texter sind eine Mischung aus Werbekreativen, 

Verhaltenspsychologinnen/Verhaltenspsychologen und Mitarbeitenden im 

Vertrieb. 

• Eine gute Texterin/ ein guter Texter ist gebildet, neugierig, kreativ, 

nachdenklich und hat Disziplin.   

• Menschen mit starken Kommunikationsfähigkeiten: Sie sollten in der Lage 

sein, gut zu schreiben und überzeugende Inhalte zu erstellen, um die 

Aufmerksamkeit der Leserin/ des Lesers zu erregen.  Sie müssen Ideen 

prägnant und effektiv kommunizieren und verschiedene Themen leicht 

verständlich machen. 

• Menschen mit starken organisatorischen Fähigkeiten. 

 

 

 

 

• Copywriting ist Schreiben mit einem beabsichtigten Zweck. Der Text 

zielt darauf ab, die Leserin/den Leser zu beraten und sie/ihn zum Handeln 

zu ermutigen. 

 

• Beim Copywriting geht es um Ideen, Wertversprechen und 

Kommunikationsfähigkeiten: Es geht um die Fähigkeit, ein Konzept in 

Schlussfolgerung 

t 

Für wen ist dieses Tool/diese Aktivität?  
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eine kreative, effektive und überzeugende Sprache zu verwandeln, die 

inspiriert. 

 

• Es erfordert keine hohen Investitions- oder Einstiegskosten, aber es 

braucht Zeit, um eine solide Vertrauensbasis, das Netzwerk der 

Kundschaft und die Glaubwürdigkeit zu festigen.  

 

• Die Umweltbelastung ist eher gering und hängt hauptsächlich mit dem 

Energieverbrauch zusammen, der für die Ausführung von Computer- und 

Online-Aufgaben benötigt wird. Es gibt Möglichkeiten, es zu reduzieren 

oder zu kompensieren.  

 

• Eine Texterin/ein Texter muss einfühlsam sein und wissen, wie man 

vor Kunden auftritt.  Sie müssen auch die Zielgruppe kennen und sich 

an die Sprache der Leserinnen/ Leser anpassen. Sie müssen eine 

großartige Geschichtenerzählerin/ ein großartiger Geschichtenerzähler 

und eine technische Redakteurin/ein technischer Redakteur sein.  
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