Texterstellung

Beschreibung SRR T T T T

Eine Texterin/ein Texter ist eine Person, die als Auftragsnehmerin/

Auftragsnehmer oder auf Projektbasis fur ein Unternehmen oder eine
Organisation Texte schreibt. Diese Texte werden verwendet, um ein Produkt,
eine Dienstleistung oder eine Marke zu vermarkten und zu verkaufen (dies kann
Verkaufsseiten, digitale Medien, Blog-Posts, Zielseiten, Social-Media-Posts,
eBooks, Fallstudien und Whitepaper umfassen). Das Ziel des Textes ist es, zu
Uberzeugen, zu informieren, in Suchmaschinen (meist Google) gut zu ranken

und die Leserin/den Leser zu motivieren, sofort zu handeln.

UNBEZAHLTES SCHREIBEN ALS ERFAHRUNG

Beim Werbetexten geht es um Ideen,
Wertvorstellungen und
Kommunikationsfahigkeiten! KREATIV UND PHANTASIEVOLL SEIN

GLAUBWURDIGKEIT SCHAFFEN

IHRE ZEIT VERWALTEN




Investition oder Kosten des Eintritts

Zu Beginn sind folgende Investitionen notwendig:

Bleistift und Papier (€)

e Desktop-PC oder Laptop, Monitor + relevante Peripheriegerate (€€)

e Software wie Office-Programme und Textverarbeitung (€€)

e Telefonrechnung (€)

e Schulung und Zertifizierung, z. B. Kurse, Blicher, YouTube-Videos, Lernen
ist entscheidend fur erfolgreiche selbststandige Texterinnen/ Texter (€€)

e Erstellen Sie Content-Marketing, um lhre Arbeit zu bewerben (€)

e Erstellen Sie ein Netzwerk potenzieller Kundschaften und/oder
Partnerinnen/Partner (€)

e Erstellen Sie eine Website und / oder beginnen Sie mit dem Aufbau eines

Portfolios, um Ihre Arbeit zu zeigen (€)

Auswirkungen auf die

Die Umweltauswirkungen:

e Remote-Arbeit. Der laufende Energieverbrauch (Beheizung von Hausern,

Wasserverbrauch und Stromverbrauch) bleibt ein Problem. (#h @4 @h)

e Papierherstellung, -verwendung und -druck von Abfallen (z4)
e Energieverbrauch Ihres Computers ( @h @ @)
e Speicherung von Daten in der Cloud ( ¢ @ @A)




Moglichkeiten, es zu reduzieren, sind:

e Remote Arbeit reduziert den Kohlenstoff FulBabdruck durch:
o Weniger taglicher Pendlerverkehr reduziert die CO2-Aufnahme und
verbessert die Luftqualitat in bebauten Gebieten.

o Weniger Verwendung von  Einwegkunststoffen, da die
Arbeitnehmenden in der Regel von zu Hause aus essen und trinken.

o Weniger Energieverschwendung von Computern, Lichtern, Druckern
usw., die unnotig Uber einen langeren Zeitraum des Tages
eingeschaltet bleiben

o Weniger Druck- und Papierverschwendung, da standardmaRig E-
Files und PDFs verwendet werden

e Papier kann recycelt werden

e Schalten Sie Gerate aus, wenn Sie nicht arbeiten, um "Geisterstrom" zu

verhindern.

e Versuchen Sie, die gespeicherten Dateien zu optimieren. Loschen Sie alle

unnotigen Dateien, Apps, Fotos und Videos.

e Schaffung von Vorkehrungen fur digitale Losungen (d. h. Notizen auf
Laptops und/oder Notiz-Apps auf Smartphones, digital zugangliche
Inhalte in der Cloud)




Seien Sie neugierig: Lassen Sie sich von Uberall inspirieren

Respektieren Sie die Kundschaft: Behalten Sie es immer im Hinterkopf

und stellen Sie gute Fragen, um wichtige Informationen zu erhalten.

Kennen Sie lhr Publikum: Es ist wichtig zu wissen, wer Ihr Publikum ist
und wie Sie mit ihm kommunizieren kdnnen. Wenn Sie gewisse Arbeit
erledigt haben, kénnen Sie die adaquate Sprache verwenden, um damit in

Resonanz zu treten.

Seien Sie methodisch: Wahlen Sie die geeignete Copywriting-Gliederung;
Planen Sie jeden Abschnitt des Textes, erhalten Sie Feedback von

Stakeholdern und durchlaufen Sie mehrere Bearbeitungsrunden

Seien Sie klar und pragnant: Beginnen Sie mit klaren und
Uberzeugenden Uberschriften, verwenden Sie eine einfache Sprache und

kommen Sie auf den Punkt, betonen Sie Ihr Wertversprechen.

Copywriting und Nachhaltigkeit: Die emotionale Verbindung mit
Kundschaft und anderen Interessengruppen durch die Ubermittlung einer
kritischen, ethischen und umweltfreundlichen Position wird immer

wichtiger, um einen nachhaltigeren Lebensunterhalt zu verbessern.




Wahlen Sie die richtige Struktur, um die
Leserin/den Leser zum Handeln zu bewegen!

Herausforderungen

¢ Schreiben ohne Portfolio

e Marketing nicht verstehen: Das Bewerben von sich selbst und lhrer
Dienstleistungen ist von grundlegender Bedeutung, um freiberuflich
erfolgreich zu sein. Daher kann ein Marketingplan Ihnen helfen, Ihr
Geschaft zu verbessern.

e Schleichendes Anwachsen des Aufgabenumfangs: Schwierigkeiten bei

der Verwaltung des Projektumfangs




e Zeitmanagement (Arbeitssicherung, Marketing, Aufbau lhres Portfolios,
Abwicklung administrativer Aufgaben, Vernetzung, u.a.)
¢ Lohne verhandeln und bezahlt werden

o Pflege von Kundschaft

i eratung/ Losungen

___________

e Bauen Sie Ihr Portfolio auf und etablieren Sie Glaubwiirdigkeit

e Informieren Sie sich iiber Marketinggrundlagen und
Unternehmensfihrung

e Vermeiden Sie Scope Creep: Stellen Sie im Voraus die notwendigen und
detaillierten Fragen, die Ihnen helfen kdnnen, den Arbeitsaufwand, das
Aktivitatsprogramm, Ihre genauen Verantwortlichkeiten und die
Erwartungen lhrer Kundschaft zu verstehen.

e Verwalten Sie lhre Zeit: Sie kdnnen dies tun, indem Sie Arbeitszeiten
festlegen und einen Wochen- und Tagesplan erstellen, dem Sie folgen
kénnen.

e Recherchieren Sie: Es ist einfacher zu verhandeln, wenn Sie gute
Informationen haben. Untersuchen Sie den Marktwert, bevor Sie eine
Entscheidung treffen.

o Herstellen einer Verbindung zu lhrer Kundschaft: Es kann lhnen

konsistente Auftrage, Empfehlungen und mehr Geld garantieren.




Fiir wen ist dieses Tool/diese Aktivitat?

Jede, die/ jeder, der schreiben kann und die Bedurfnisse ihrer/seiner
Beschaftigung oder der Kundschaft erfullt.

Texterinnen/ Texter sind eine Mischung aus Werbekreativen,
Verhaltenspsychologinnen/Verhaltenspsychologen und Mitarbeitenden im
Vertrieb.

Eine gute Texterin/ ein guter Texter ist gebildet, neugierig, kreativ,
nachdenklich und hat Disziplin.

Menschen mit starken Kommunikationsfahigkeiten: Sie sollten in der Lage
sein, gut zu schreiben und Uberzeugende Inhalte zu erstellen, um die
Aufmerksamkeit der Leserin/ des Lesers zu erregen. Sie mussen ldeen
pragnant und effektiv kommunizieren und verschiedene Themen leicht
verstandlich machen.

Menschen mit starken organisatorischen Fahigkeiten.

Schlussfolgerung | S .

Copywriting ist Schreiben mit einem beabsichtigten Zweck. Der Text
zielt darauf ab, die Leserin/den Leser zu beraten und sie/ihn zum Handeln

Zu ermutigen.

Beim Copywriting geht es um Ideen, Wertversprechen und

Kommunikationsfahigkeiten: Es geht um die Fahigkeit, ein Konzept in




eine kreative, effektive und Uberzeugende Sprache zu verwandeln, die

inspiriert.

o Es erfordert keine hohen Investitions- oder Einstiegskosten, aber es
braucht Zeit, um eine solide Vertrauensbasis, das Netzwerk der

Kundschaft und die Glaubwurdigkeit zu festigen.

o Die Umweltbelastung ist eher gering und hangt hauptsachlich mit dem
Energieverbrauch zusammen, der fur die Ausfihrung von Computer- und
Online-Aufgaben bendtigt wird. Es gibt Mdglichkeiten, es zu reduzieren

oder zu kompensieren.

o Eine Texterin/ein Texter muss einfihlsam sein und wissen, wie man
vor Kunden auftritt. Sie mussen auch die Zielgruppe kennen und sich
an die Sprache der Leserinnen/ Leser anpassen. Sie mussen eine
grol3artige Geschichtenerzahlerin/ ein groRartiger Geschichtenerzahler

und eine technische Redakteurin/ein technischer Redakteur sein.
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