Copywriting (rédaction)

Description

Un copywriter est une personne qui rédige des textes en tant qu'entrepreneur
ou dans le cadre d'un projet pour une entreprise ou une organisation. Un

« copy » (article) est un texte utilisé pour commercialiser et vendre un produit,
un service ou une marque (il peut s'agir de pages de vente, de supports
numeériques, d'articles de blog, de pages de renvoi, d'articles de médias sociaux,
de livres électroniques, d'études de cas et de livres blancs). Le but du texte est
de persuader, d'informer, d'obtenir un bon classement dans les moteurs de
recherche (principalement Google) et d'inciter le lecteur a prendre des mesures

immeédiates.

PRENEZ VOS ECRITS NON REMUNERES

COMME EXPERIENCE
Le copywriting, c'est une question d'idées,
de propositions de valeurs et de
compétences en communication ! SOYEZ CREATIF ET IMAGINATIF
ETABLISSEZ DE LA CREDIBILITE

GEREZ VOTRE TEMPS




Investissement ou cout d’entrée

Pour commencer a proposer des services en tant que rédacteur,

['investissement suivant est nécessaire :

e Un crayon et du papier (€)

e Un ordinateur de bureau ou portable, un moniteur et des périphériques
appropriés (€€)

e Des logiciels tels que programmes Office et traitement de texte (€€)

e Les factures de téléphone (€)

e La formation et certification, par exemple, cours, livres, vidéos YouTube,
I'apprentissage est vital pour devenir un rédacteur indépendant
performant (€€)

e Créer un marketing pour le contenu pour promouvoir votre travail (€)

e Créer un réseau de clients et/ou de partenaires potentiels (€)

e Créez un site web et/ou commencez a constituer un portfolio pour

présenter votre travail. (€)

Impact environnemental

L'impact environnemental :

e Travail a distance. La consommation continue d'énergie (chauffage des
maisons, consommation d'eau et d'électricité) reste cependant une

préoccupation. (S ww)

e Création et utilisation du papier, et déchets d'impression (W)

e Consommation d'énergie de votre ordinateur (= = W) W&




e Stockage des données dans le cloud (= = W)
Les maniéres de réduire cet impact :

e Le travail a distance réduit les empreintes carbones :

o Diminution du trafic journalier qui réduit les émissions de CO2 et
améliore la qualité de I'air dans les zones baties.

o Moins d'utilisation de plastiques a usage unique car les travailleurs
mangent et boivent généralement a la maison.

o Moins de gaspillage d'énergie générée par les ordinateurs,
lumiéres, imprimantes, etc. laissés allumés inutilement pendant de
longues périodes de la journée.

o Moins d'impression et de gaspillage de papier car les fichiers
électroniques et les PDF sont utilisés par défaut.

e Le papier peut étre recyclé

o Fteignez les appareils lorsqu'ils ne fonctionnent pas afin d'éviter
I'« électricité fantéme ».

e Essayez d'optimiser les fichiers stockés. Supprimez tous les fichiers,
applications, photos et vidéos inutiles.

e Prévoyez des solutions numériques (par exemple, prise de notes sur
ordinateur portable et/ou applications de prise de notes sur smartphone,

contenu accessible numériquement sur le cloud).

:

o Etre curieux: s'inspirer de tout et de partout




Respectez le ou la client(e) : Gardez toujours le client a I'esprit et posez

de bonnes questions pour obtenir des informations clés.

Connaissez votre public : Il est essentiel de savoir qui est votre public et
comment communiquer avec lui. Une fois que vous avez fait ce travail,

vous pouvez utiliser le langage correct pour résonner avec lui.

Soyez méthodique : Choisissez le plan de rédaction approprié, planifiez
chaque section du texte, demandez I'avis des parties prenantes et passez

plusieurs fois a la révision.

Soyez clair et concis : Commencez par des titres clairs et convaincants,
utilisez un langage simple et allez droit au but, mettez I'accent sur votre

proposition de valeur.

Copywriting et durabilité : Il devient essentiel d'établir un lien
émotionnel avec les clients et les autres parties prenantes en
transmettant une position critique, éthique et respectueuse de

I'environnement, afin de favoriser un mode de vie plus durable.




Choisissez la bonne structure et incitez le
lecteur a agir !

Ecrire sans portfolio

Ne pas comprendre le marketing : Se faire connaitre et promouvoir ses
services est fondamental pour réussir en tant que rédacteur indépendant
; ainsi, un plan marketing peut vous aider a améliorer votre activité.
Dérive des objectifs (difficultés a gérer I'étendue du projet)

Gestion du temps (obtention de travail, marketing, constitution de votre
portfolio, gestion des taches administratives, réseautage, entre autres)
Négocier et étre payé

Conserver les clients




Conseils généraux et solutions

Constituez votre portfolio, recherchez un emploi, établissez votre
crédibilité.

Apprenez les bases du marketing et de la gestion d'entreprise.
Evitez les dérapages : posez a |'avance les questions nécessaires et
détaillées qui vous aideront a comprendre la quantité de travail a
accomplir, le programme d'activités, vos responsabilités précises et les
attentes de votre client.)

Gérez votre temps : vous pouvez le faire en établissant des horaires de
travail, en créant un programme hebdomadaire et quotidien a suivre.
Faites des recherches : il est plus facile de négocier si vous disposez de
bonnes informations. Renseignez-vous sur la valeur marchande standard
avant de prendre une décision.

Etablissez un lien avec votre client : Cela peut vous garantir des

missions régulieres, des références et plus d'argent.

A qui s'adresse cet outil et cette activité ?

Toute personne capable d'écrire, et de répondre aux besoins de son
emploi ou de son client.

Les copywriters sont un mélange de créatifs publicitaires, de
psychologues comportementaux et de commerciaux.

Un bon rédacteur est instruit, curieux, créatif, réfléchi et discipliné.




Il s'agit de personnes possédant de solides compétences en
communication : elles doivent étre capables de bien écrire et de créer un
contenu persuasif, en sachant comment attirer I'attention du lecteur. lls
doivent communiquer leurs idées de maniere concise et efficace, en
rendant les différents sujets faciles a comprendre.

Personnes ayant un sens aigu de |'organisation.

Conclusions

Le copywriting consiste a écrire dans un but précis. Le copywriter vise
a conseiller le lecteur et a l'inciter a agir.

Le copywriting, c'est une question d'idées, de propositions de valeur
et de compétences en communication : il s'agit de la capacité a
transformer un concept en un langage créatif, efficace et persuasif qui
inspire le lecteur.

Elle ne nécessite pas d'investissement ou de colts d'entrée élevés,
mais il faut du temps pour consolider une base solide de confiance, un
réseau de clients et une crédibilité.

L'impact environnemental est plutot faible et il est principalement lié a
I'utilisation de I'énergie nécessaire pour effectuer des taches
informatiques et en ligne. Il existe des moyens de le réduire ou de le
compenser.

Un rédacteur doit faire preuve d'empathie et savoir comment se
présenter aux clients. Il doit également connaitre son public et adapter
son langage a ses lecteurs potentiels. Il doit étre un grand créateur

d'histoires et un rédacteur technique.
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